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Una web es una herramienta estratégica de tu negocio. 
Cuando empezamos a diseñar, nos centramos en su aspecto
visual: colores, formas, tipografías, sin tener una estrategia

previa. Por eso he creado este Workbook - guía de trabajo que
te acompañará en este proceso, para tener una web  💬 con

mensaje y el propósito claro.
Este Workbook pretende ser facilitador a tu espacio digital

dónde te podrán encontrar tus futuros clientes y dónde va a
prosperar tu negocio.

Algunas de las ideas iniciales van a ir cambiando y
evolucionando a lo largo del tiempo, así que vuelve a esta guía 

 cada vez que lo necesites y mejórala.
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01
Planificación
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Planificación e análisis es un paso, que no debes saltar. Realiza
las preguntas propuestas en cada fase. Plan de recorrido te

ayudará disponer el diseño visual coherente y acorde con los
objetivos de tu negocio plasmados en diseño web. 

¡A por ello! 
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01 Planificación

Describe tu proyecto

N O M B R E  D E L  P R O Y E C T O

¿ Q U É  P R O D U C T O S  Y / O  S E R V I C I O S  O F R E C E S ?



D E S C R Í B E L O  B R E V E M E N T E

D O V I V A U K . C O M
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01 Planificación

M O S T R A R  T U  T R A B A J O

C O M U N I C A R T E  C O N  T U S  C L I E N T E S  E N  E N T O R N O S  D I G I T A L E S

A N U N C I A R  L A N Z A M I E N T O  D E  P R O D U C T O  /  S E R V I C I O

D E J A R  H U E L L A  D I G I T A L

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Q U E  E S  L O  Q U I E R E S  C O N S E G U I R  C O N  T U  W E B

Haz una serie de preguntas y la razón principal de crearlo:

D O V I V A U K . C O M

Objetivos de tu web
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Identifica tu audiencia

E D A D  /  S E X O  D E  C L I E N T E :

D Ó N D E  V I V E : Q U É  P L A T A F O R M A S  U T I L I Z A :

Q U É  P Á G I N A S  W E B  V I S I T A N :

Q U E  T I P O  D E  C O N T E N I D O  C O N S U M E N :Q U É  E S T I L O  L E S  G U S T A :

D O N D E  C O N T R A T A  L O S  S E R V I C I O S
O  C O M P R A  L O S  P R O D U C T O S :

p.e. En un negocio familiar. La cuestión es detectar
porque comprar ahi, cuales son sus motivaciones

Haz una lista de 4-5 ejemplos

p.e. Pasa el día mirando memes, revisa las cuentas
de motivación...etc.

p.e. Són conservadores, minimalistas, hipsters,
cazatendencias...

01 Planificación

Como más sepas de las personas que vas a dirigirte, mejor
podrás pensar en las formas de llegar a ellas.

D O V I V A U K . C O M
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Identifica tu audiencia

E D A D  D E  C L I E N T E :

E S T A D O  F A M I L I A R

D E  Q U E  H A B L A C U A L E S  S O N  S U S  H O B I E S

C U Á L E S  S O N  L A S  P R E O C U P A C I O N E S  P R I N C I P A L E S  D E  T U S  C L I E N T E S

C U Á L E S  S O N  S U S  M E T A S  /  A S P I R A C I O N E S  E N  L A  V I D A :

Estabilidad laboral, flexibilidad de horario, realización personal... etc. Piensa en cómo tu producto /
servicio ayuda a resolver sus problemas.

Obtener un ascenso o realización personal / profesional etc.
Nuevamente, piensa en cómo tu producto / servicio les ayuda a alcanzar su objetivo

01 Planificación D O V I V A U K . C O M
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Competencia 

01 Planificación

 T U S  T O P  ( 3 )  C O M P E T I D O R E S

¿ C U A L E S  S O N  S U S  F O R T A L E Z A S  Y  D E B I L I D A D E S ?

¿ C Ó M O  L L E G A N  A  S U S  C L I E N T E S ?

¿ C U Á L  E S  E L  P R E C I O  D E  T U  C O M P E T I D O R ?

Q U E  O F R E C E N  T U S
C O M E P E T I D O R E S

Fortalezas: Debilidades:

¿Están llegando a nuevos clientes a través de anuncios, contenido de YouTube, publicaciones de blogs, etc.?
¿Cómo se enteró de ellos?

Esto te da una idea de cuánto puedes / debes cobrar.

D O V I V A U K . C O M

9



Referencia

01 Planificación

N O M B R E  

Q U E  E S T A N  H A C I E N D O  B I E N

S U S  E S T R A T E G I A S  D E  M A R K E T I N G

Q U E  P R O B L E M A S  R E S U E L V E N  A  S U S  C L I E N T E S

Q U E  P O D R Í A S  H A C E R  T U  M E J O R

DOVIVAUK .COM
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02
Creación
contenido
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Disponer de datos relevantes e organizados de tu web, te
ayudará tener visión global de todo lo que debes comunicar.
Escribir los textos y recopilar imágenes para sitio web es un

gran tarea que debe dividirse en subtareas más pequeñas para
hacerlo más fácil.

Te recomiendo trabajar sección por sección planificando y
organizando el contenido.

¡Empecemos! 

DOVIVAUK .COM
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Información

E D A D  D E  C L I E N T E :

02Contenido

N O M B R E  D E  T U  W E B E X T E N S I Ó N D I S P O N I B L E

Si

Si

Si

Si

Si

Si

.es /.com /.......

.es /.com /.......

.es /.com /.......

No

No

No

No

No

No

Contenido WEB

I N I C I O T E S T I M O N I O S

C O N T A C T O A C A D E M I A

P Á G I N A  D E  V E N T A S

S E R V I C I O S T E M A S  L E G A L E S

L A N D I N G

S O B R E  M I F A Q

B L O G

P O R T A F O L I O P O D C A S T

T I E N D A . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Que apartados (páginas) tendrá tu web:

Política de privacidad
Política de cookies
Condiciones de uso / venta

DOVIVAUK .COM
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02Contenido

E N V I A R  M A I L M A I L I N G S  A U T O M A T I Z A D O S *

E - C O M M E R C E *

E N L A C E S  A F I L I A D O S

I C O N O S  C O N  E N L A C E S  

M E M B R E S I A *

T A B L E R O S  P I N T E R E S T *

B O T Ó N  D E  C O M P R A R V A R I O S  I D I O M A S *

C O N T A C T A R  V I A  W H A T S A P P C U R S O S  O N L I N E *

A N I M A C I Ó N  /  V I D E O S

I N S C R I P C I Ó N  A  N E W S L E T T E R *

F E E D  D E  I N S T A G R A M *

Funcionalidades necesarias:

*Funcionalidades NO disponibles con CANVA.

Funcionalidades 

DOVIVAUK .COM
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Estructura web

02Contenido

E D A D  D E  C L I E N T E :
I N D E X  W E B

M E N Ú  P R I N C I P A L

N O T A S

Dibuja la estructura "árbol" de tu web

DOVIVAUK .COM
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Creación contenido

02Contenido

E D A D  D E  C L I E N T E :
N O M B R A  D E  T U  W E B

T E X T O F O T O F U N C I O N A L I D A DN O M B R E  P Á G I N A

Si Si .............................................

F O T O  1

.............................................

F O T O  2

.............................................

F O T O  3

.............................................

F O T O  4

.............................................

No No

T E X T O

A N O T A C I O N E S

Imprime esta página para cada sección de tu web y rellena con la información
que tiene que aparecer en ella

DOVIVAUK .COM
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Secciones de página

02Contenido

C A B E C E R A  &  P I E  D E  P Á G I N A *

T I E N D A  /  P R O D U C T O S D E S T A C A D O  E N . . .

S O B R E  M I L E A D  M A G N E T *

P O D C A S T * F R A S E S  C E L E B R E S

T E S T I M O N I O S

B I E N V E N I D A  /  I N T R O

C U R S O S * P R E C I O S  /  T A R I F A S

S E R V I C I O S P O R T F O L I O  /  P R O Y E C T O S *

M E M B R E S I A *

R E C U R S O S

T E S T *

S O L I C I T U D  /  F O R M U L A R I O *

F A Q

E D A D  D E  C L I E N T E :
N O M B R E  P Á G I N A

Imprime esta página para cada página de tu web y rellena con la información que tiene que aparecer en ella

*No recomendado o No disponible en CANVA

Define el contenido con las sugerencias de las secciones:

DOVIVAUK .COM
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03
WEB

branding
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Toda la comunicación de un negocio: desde el diseño de logo,
los carteles, el packaging, las etiquetas de los productos, redes

sociales construye la identidad visual de una marca. Y los
pilares de una marca, que compone la parte final de palabra
BRAND+ing. Las bases, raíces o el CORE de un negocio. Es la

parte esencial de una marca, que dará las pautas al diseño
visual. Toda la comunicación que se genera, está hablando de
ti o tu negocio. Revisa el material disponible para presentarte

en entornos digitales y presenciales.
¡Voy a brillar con mi marca!






Pilares de tu branding

Identidad Visual

Digital & Print

03Branding

M I S I Ó N  D E  T U  M A R C A

F U E N T E S  D E  T U  M A R C A B R A N D  B O A R D

M O O D B O A R D L O G O

L O G O  R E S P O N S I V E  /
T R A N S P A R E N T E

T A R J E T A S  D E  V I S I T A

D E S C R I P C I Ó N  C L I E N T E  I D E A L

V A L O R E S

G A M A  D E  C O L O R E S S Í M B O L O  /  I C O N O

S O C I A L  M E D I A  I C O N S  /  B A N N E R S

F I R M A  M A I L

P A P E L E R Í A

B O O K  /  C A T Á L O G O

N I C H O  D E L  M E R C A D O

Usa esta lista de verificación para asegurarte de que tienes todo lo que necesitas para
crear una web memorable y con muchas visitas

Todos estos elementos se elaboran en el proceso del BRANDING, son pasos previos e importantes en
desarrollo de una marca antes de lanzar tu web. Sí te falta más de 5  "Checks" te invito a reflexionar

antes de proceeder con el diseño de tu web.

DOVIVAUK .COM
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04
Lanzamiento
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El paso final de Web Planner es el lanzamiento. Puedes
organizarlo de tal modo, para que todo el mundo se entere de

su existencia. Pero NO sin antes de verificar todo. Correcto
funcionamiento es un MUST el día del lanzamiento, para evitar

imprevistos.



01

03

02

04

04 Lanzamiento

Lista de revisión
Asegúrate que tu web esta lista para lanzamiento

Revisa todo tu sitio web y
comprueba que todos los enlaces de

navegación, de texto, botones e iconos
funcionan adecuadamente.

Si tienes un formulario de contacto, botones
de compra, opciones de reserva u otros
integraciones: asegúrate de probarlas y

confirmar su funcionamiento
adecuadamente.

Revisa errores ortográficos y gramaticales,
corrija el texto en todas páginas.
Pida que lo revise un amigo o familiar, a
veces visión externa, puede aportarte
mucho.

Asegúrate de que tu web se vea bien en
varios dispositivos (ordenador, portátil,
tableta, teléfono). Este es un paso clave, ya
que los usuarios acede a tu web desde
distintos dispositivos y diferentes
resoluciones de pantalla.

E N L A C E S

F U N C I O N A L I D A D

C O R R E C C I Ó N

R E S P O N S I V E

DOVIVAUK .COM
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05

07

06

04 Lanzamiento

Lista de revisión
Continua con la lista de verificación ...

Planifica y genera el interés a tu público
objetivo con el lanzamiento de tu web:

prepárales un descuento, obsequio,
desafío o cualquier otra excusa para que

tenga ganas de visitar tu nueva web.

Corra la voz acerca de tu nuevo sitio web
a través de las redes sociales, correo
electrónico, amigos y portales de
referencia.



Una vez que todo está listo para funcionar, es

hora de lanzar tu sitio web. Activa y celebra!

I N T E R É S

I N F O R M A C I Ó N

L A N Z A M I E N T O

DOVIVAUK .COM
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Si has terminado el Planner de tu sitio web, ahora es el
momento de empezar a trabajar en tu web. 

¡Seguro quedará espectacular!



... pero sí no logras funcionalidades especificas de tu web y lo necesitas... 

¡Hablamos!
 Te puedo ayudar lanzar la web de tus sueños 

R E S E R V A  T U
C O N S U L T O R Í A

D O V I V A U K . C O M

https://dovivausk.com/consultoria/

